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A contratacio de servigos de publicidade pelo Senado Federal, no ambito desta
concorréncia, deve ser compreendida como uma acgdo estratégica de alto valor
democratico. Nao se trata de um anunciante publico comum, tampouco de uma
instituicdo cuja comunicagdo possa ser conduzida por impulsos episodicos ou
agendas circunstanciais. O Senado Federal ocupa posigdo central no sistema
democrético brasileiro, exercendo fungdes constitucionais que impactam diretamente
a organizacdo do Estado, a formulagao de politicas publicas e a vida cotidiana da
populagdo. Comunicar esse papel de forma clara, acessivel e socialmente relevante
é condi¢io indispensével para o fortalecimento da legitimidade institucional e para o
exercicio efetivo do direito a informacao, especialmente em um contexto politico em
que a sociedade demanda, de maneira cada vez mais explicita, transparéncia, escuta
e participagéo nos processos decisorios.

Partindo dessa premissa, é fundamental reconhecer que o Senado atua como espago
de mediacéo de interesses diversos, de deliberagdo normativa e de fiscalizagéo do
Poder Executivo, sendo a Casa Legislativa de representagdo federativa. Ao reunir
representantes dos estados e do Distrito Federal, o Senado constitui um espago no
qual diferentes realidades regionais, econdmicas, sociais e culturais se encontram e
se confrontam, exigindo processos de negociagdo, didlogo e construgdo de
consensos. As decistes tomadas no Ambito do Senado exirapolam disputas locais ou
conjunturais e produzem efeitos concretos em todo o territério nacional, o que confere
4 instituicdo responsabilidade ampliada na condugéo do debate publico e na escuta
qualificada da sociedade.

Outro aspecto central para a compreensdo do papel do Senado Federal e sua
natureza institucional permanente. Diferentemente de outras instancias do poder
publico, o Senado nZo se subordina aos ciclos eleitorais de curto prazo. O mandato
de oito anos dos senadores, com renovagéo alternada de um ter¢o e de dois tergos
da Casa, garante estabilidade institucional, continuidade legislativa e preservagéo da
memoria deciséria. Essa caracteristica faz com que o Senado atravesse diferentes
governos, orientagdes politicas e conjunturas histéricas, funcionando como instancia
de equilibrio democrético e de amadurecimento das decisdes. Em contextos de
instabilidade, polarizacdo ou mudangas abruptas de agenda politica, esse papel
moderador torna-se ainda mais relevante para a preservagao do Estado Democratico
de Direito. Quando olhamos para o contexto atual e nos deparamos com situagdes
politicamente compiexas, é inescapavel que o Senado tem sido, exatamente, o
espaco em que as decisdes tém se mostrado mais maduras e alinhadas as
expectativas da maioria da populacéo.

Apesar dessa forga institucional e dessa centralidade no processo democratico, o
Senado convive com uma assimetria comunicacional significativa. Grande parte da
populagdo mantém uma compreensdo fragmentada sobre o funcionamento do
processo legislativo, sobre o papel especifico do Senado e sobre 0s mecanismos
disponiveis para a participacéo cidada. Esse distanciamento n&o se limita & falta de
informagdo objetiva, mas envolve também uma dimens&o simbdlica: para muitos
cidaddos, ele ainda é percebido como um espago distante, excessivamente técnico
ou restrito a especialistas, parlamentares e atores politicos profissionalizados. Essa
percepgéo compromete a apropriagéo social da instituigéo e enfraguece a experiéncia
democratica.

Essa distancia simbdlica entre instituigdo e sociedade tende a se agravar em
contextos de alta complexidade politica e de saturagéo informacional. Quando o

cidaddo ndo compreende claramente onde, como e por que pode participar, a
tendéncia natural é o afastamento, a desconfianga ou a apatia. Do ponto de vista
institucional, esse afastamento representa um risco, pois enfraquece a percepgéo de
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legitimidade e reduz a pluralidade de vozes que alimentam o processo deliberativo.
Do ponto de vista comunicacional, trata-se de um problema central a ser enfrentado
pela publicidade publica: aproximar o cidad&éoc n&do apenas do discurso institucional,
mas do proprio funcionamento da democracia.

Paradoxalmente, podemos afirmar que o afastamento ndo decorre da auséncia de
instrumentos de participagéo. Ao contrario, o Senado Federal dispbe de mecanismos
formais e digitais que permitem a populacdo acompanhar, interagir e contribuir com o
debate legislativo, em especial por meio das audiéncias publicas. As audiéncias
constituem momentos fundamentais do processo legislativo, nos quais projetos de lei,
politicas publicas e temas de interesse nacional séo debatidos com a presenca de
parlamentares, especialistas, representantes da sociedade civil organizada e
cidadaos interessados. Nesses espacos, argumentos sao apresentados, experiéncias
sdo compartihadas e contribuigdes s&o registradas, compondo 0 processo
deliberativo e qualificando a tomada de decisao.

As audiéncias publicas, nesse sentido, cumprem papel estrategico no processo
legistativo, funciocnando como instancias formais de escuta social e de qualificagio do
debate. Elas permitem que diferentes setores da sociedade apresentem argumentos,
dados e experiéncias concretas, contribuindo para decisbes mais informadas,
equilibradas e conectadas a realidade do pais. A ampliagao da participacdo nesses
espagos hdo representa apenas um ganho quantitativo, mas um salto qualitativo na
construgdo de politicas publicas mais legitimadas e socialmente sensiveis.

Ainda assim, reiterando o que ja dissemos, esses espacos seguem sendo percebidos,
por amplos segmentos da sociedade, como ambientes pouco acessiveis. A titulo de
exemplo, a audiéncia publica, apesar de sua importancia institucional, claramente
carrega o estigma de um evento técnico, distante do cotidiano do cidaddo comum.
Por tudo isso, o desafio que se coloca a comunicagao publicitaria do Senado € o de
reconfigurar essa percepgdo, fransformando a audiéncia publica em um canal
reconhecido, acessivel e legitimo de participagdo cidada, capaz de acolher a
diversidade de vozes que compdem a sociedade brasileira.

Nesse cenario, a publicidade institucional ndo pode ser tratada como simples
instrumento de divulgag&o. Ela assume papel estratégico de mediagéo democratica.
informar, aqui, ndo significa apenas tornar publica a existéncia de um evento, de um
canal ou de uma ferramenta, mas criar condigdes reais para que o cidadao
compreenda seu papel no processo legislativo, reconheca sua legitimidade enquanto
participante e perceba valor concreto em se manifestar. A comunicagéo, entao,
precisa operar como ponte entre a complexidade dos procedimentos legislativos e a
experiéncia cotidiana das pessoas, traduzindo ritos formais e linguagem tecnica em
narrativas compreensiveis, relevantes e socialmente significativas.

Essa mediacdo comunicacional é especialmente relevante quando se considera que
a participagéo democratica n&o & um gesto automatico. Ela exige estimulo, orientagao
e reconhecimento. O cidadéo precisa perceber que sua contribuigéo é desejada, que
serd considerada e que pode gerar impacto real. A comunicacdo publica, nesse
contexto, cumpre fungdo pedagdgica e mobilizadora, a0 mesmo tempo em que
preserva o carater institucional e a sobriedade exigidos pelo Senado Federal.

Como se pode perceber, ndo estamos diante de um desafio simples j& que o contexto
midiatico contemporaneo amplia esse desafio. O ambiente informacional € marcado
por excesso de conteudos, fragmentagdo da atengéo, circulagao acelerada de
desinformagdo e forte mediagao por plataformas digitais. A percepgdo publica sobre
instituicbes politicas é frequentemente construida a partir de recortes episodicos,
disputas narrativas e simplificacbes que ndo dio conta da complexidade do
funcionamento democratico. Nesse cenario, a comunicagdo do Senado precisa
disputar atengdo e credibilidade sem abrir mdo da sobriedade, da preciséo e da
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responsabilidade institucional, equilibrando autoridade e proximidade, tradicédo e
inovacgao, firmeza institucional e abertura ao dialogo.

A andlise das caracteristicas e especificidades do Senado evidencia que sua
comunicagado ndo pode seguir modelos promocionais convencionais. Trata-se de
comunicagdo de interesse publico, orientada por principios de transparéncia,
impessoalidade, pluralidade e servico a sociedade. Ao mesmo tempo, essa
comunica¢io precisa ser atualizada, capaz de dialogar com diferentes perfis de
publico, respeitando a diversidade regional, social, culiural e geracional do pais. A
dificuldade ndo esta em falar com todos de maneira genérica, mas em fazé-lo de modo
que cada cidaddo se reconhega como parte legitima do processo democratico e
perceba qgue sua participacdo é desejada e relevante. Enfatizando: desejada e
relevantel

A construgdo dessa participagdo necessita de um nivel de efetividade que, de forma
indiscutivel, transforma em protagonista a capacidade de reconhecer que o pablico da
campanha € amplo, diverso e heterogéneo. Ha cidadaos com elevado interesse pelo
debate politico e familiaridade com o processo legislativo, assim como ha aqueles que
acompanham a politca de forma esporadica ou que se sentem distantes das
instituicoes. Essa multiplicidade de perfis impde a comunicagao escolhas conscientes
de linguagem, formatos e canais, capazes de dialogar com diferentes niveis de
repertério € motivagdo, sem fragmentar o discurso institucional. Linguagem acessivel,
uso de multiplos formatos e presenga em canais variados ndo sédo decisbes
meramente taticas, mas desdobramentos diretos do diagnéstico de publico, que
norteiam a Estratégia de Comunicacéo e as escolhas de Midia.

Ao reconhecer essa diversidade, a comunicagdo passa a operar ndo como um
discurso Unico e distante, mas como um convite estruturado & participagéo, adaptado
as diferentes realidades do cidadao brasileiro. Essa abordagem amplia o alcance da
mensagem, reduz barreiras de entrada e potencializa a conversdo da informag&o em
agéo, aspecto central para o sucesso da campanha.

A partir dessa leitura institucional, o diagnéstico das necessidades de comunicagao
se torna mais preciso. A primeira necessidade é tornar amplamente conhecida a
possibilidade de participacdo da populagdo nas audiéncias publicas, superando o
desconhecimento pratico sobre como acessar, acompanhar e interagir. A segunda é
simplificar a compreenséo do processo, explicando de forma clara o funcionamento
das audiéncias e o papel das contribuicbes enviadas pelos cidaddos. A terceira é
enfrentar a barreira simbolica que afasta a populagédo desses espacos, desfazendo a
ideia de que o debate legislativo é restritc a especialistas ou atores politicos
profissionais. A quarta, e mais determinante, é demonstrar o impacto real da
participaco, deixando claro que as manifestagdes dos cidadéos s&o registradas,
consideradas e integram o processo de tomada de decis&o.

Essas necessidades se materializam em perguntas concretas que travam o
engajamento civico: isso € para mim? Eu consigo participar? Vale a pena? Alguem
vai me ouvir? Faz diferenga? Um Raciocinio Basico consistente precisa reconhecer
essas duvidas como parte do problema de comunicag@o e estruturar a estratégia
publicitaria para respondé-las de forma objetiva, responsavel e institucionalmente
adequada.

A resposta, neste caso, evidencia que o Portal e-Cidadania possui papel estrategico
central. Ao viabilizar a participagdo remota, em tempo real, nas audiéncias publicas, o
portal reduz barreiras geograficas, técnicas e simbdlicas, ampliando o alcance da
escuta institucional. Mais do que uma ferramenta tecnoldgica, o e-Cidadania
materializa, na pratica, o principio da participagio democratica defendido ao longo
deste diagnostico, funcionando como porta de entrada concreta para o exercicio da
cidadania.
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Em termos amplos, € notério que o desafioc de comunicagéo estabelecido neste
briefing &, portanto, eminentemente comportamental. Nao se trata apenas de ampliar
conhecimento, mas de estimular agdo. O objetivo central € converter informagao em
participagao, deslocando o cidaddo da posicdo de observador passivo para a de
sujeito ativo do debate legislativo. Essa conversdo exige uma comunicagao que va
além do informativo, assumindo carater mobilizador, ainda que preservando tom
institucional, sobriedade e respeito & pluralidade.

Sendo assim, a campanha que se desdobrara adiante se propde a atuar em um ponto
sensivel da relagdo entre Estado e sociedade: a legitimidade das decisdes publicas.
Ao ampliar a participagao popular nas audiéncias, 0 Senado fortalece a pluralidade do
debate, enriqguece o processo deliberativo e reforca a percepgao social de que as
decisdes sdo tomadas a luz de contribuicbes diversas e representativas. A
comunicacao, nesse sentido, ndo & acessoéria: ela integra o préprioc mecanismo de
fortalecimento institucional.

A explanagdo até aqui constréi bases conceituais e estratégicas solidas para o
desenvolvimento do Plano de Comunicagdo Publicitaria, articulando de forma
coerente a analise institucional, o diagndstico das necessidades de comunicacéo e a
definigdo do desafio e dos objetivos a serem alcangados, preparando o terreno para
a Estratégia de Comunicacao, a ldeia Criativa e as solugbes de midia e ndo-midia.

Estratégia de Comunicagao Publicitaria
A Estratégia de Comunicag&o Publicitaria do Senado Federal parte diretamente das
conclusdes estabelecidas no Raciocinio Basico, que identificou como desafio central
a necessidade de transformar informagdo em participagéo, aproximando o cidadao
dos espagos formais de decisdo legisiativa e estimulando sua atuag&o ativa nas
audiéncias publicas. Trata-se de um desafio eminentemente comportamental, que
exige ndo apenas ampliar o conhecimento da populagdo sobre os mecanismos de
participagdo existentes, mas sobretudo reduzir barreiras simbdlicas, técnicas e
perceptivas que afastam o cidaddo comum do debate legislativo.
Nesse sentido, a estratégia adota como principio orientador a compreensao de que a
comunicag&o publica, especialmente no &mbito do Poder Legislativo, deve atuar como
instrumento de mediag&o democratica. Mais do que divulgar iniciativas institucionais,
a comunicagdo precisa criar condicbes reais para que a sociedade compreenda,
confie e participe. Assim, a Estratégia de Comunicagéo é estruturada para operar em
quatro dimens6es complementares: clareza institucional, proximidade simbodlica,
orientacio pratica e estimulo a ac¢ao.
O ponto de partida da estratégia é o reconhecimento de que o Senado Federal,
enquanto instituicio de Estado, carrega elevada credibilidade e autoridade
institucional, mas enfrenta o desafio de tornar seus processos mais compreensiveis
acessiveis ao conjunto da populagdo. A comunicagdo, portanto, deve preservar a
sobriedade e a legitimidade préprias do Senado, a0 mesmo tempo em que adota uma
linguagem clara, humana e acolhedora, capaz de estabelecer identificacao imediata
com o cidadao.
O objetivo geral da Estratégia de Comunicagéo Publicitéria é ampliar a participagao
popular nas audiéncias publicas do Senado Federal, por meio do Portal e-Cidadania,
fortalecendo a pluralidade do debate legislativo e a legitimidade das decisbes. Para
alcancar esse objetivo, a estratégia se desdobra em objetivos especificos
complementares: informar a populagéo sobre a possibilidade de participacao remota
nas audiéncias publicas; esclarecer, de forma simples, como essa participagao pode
ocorrer; desconstruir a percepcéo de que as audiéncias sdo espacos restritos a
especialistas; e demonstrar o impacto real da participagdo cidadd no processo
legislativo.
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A comunicagado é pensada, portanto, como uma jornada. Em um primeiro momento,
busca-se gerar reconhecimento e interesse, apresentando as audiéncias publicas
como espagos abertos e legitimos de didlogo. Em seguida, a estratégia avanga para
a orientagédo pratica, mostrando como acessar o Portal e-Cidadania e como participar
efetivamente. Por fim, reforga-se o valor da participagdo, evidenciando que a
manifestacéo do cidadéo é regisirada, considerada e influencia o debate e a tomada
de decisdes.

Essa logica estratégica orienta as decisdes relativas ao conteido da mensagem, ao
tom de voz, a escolha dos canais e a articulagdo entre midia paga, midia prépria e
acbes de nado-midia. O pubiico-alvo, conforme diagnosticado, € amplo, diverso e
heterogéneo, abrangendo cidaddos com diferentes niveis de interesse politico,
repertério informacional e familiaridade com o processo legislativo. Por isso, a
estratégia adota uma abordagem inclusiva, que combina mensagens de forte apelo
simbdlico com conteldos informativos e orientativos, distribuidos em formatos
variados e canais complementares.

E nesse ponto que a Estratégia de Comunicacio se ancora no partido tematico
definido para a campanha, que sintetiza de forma clara e convidativa a proposta de
aproximagao entre o Senado e a sociedade. A ideia criativa ndo surge como elemento
dissociado da estratégia, mas como sua tradugdo narrativa e simbdlica mais direta,
funcionando como elo entre diagndstico, objetivos e execugao.

Em nossa abordagem criativa, buscamos traduzir, com o maximo de clareza e
sensibilidade, o propdsito de aproximar o cidaddo das decisdes que impactam
diretamente sua vida. Assim, nossa campanha faz uma escolha consciente por uma
linguagem acessivel e acolhedora, que rompe a distancia simbdlica que separa parte
da populacdo das instituicbes pulblicas. A ideia aqui € transformar um tema
aparentemente complexo em uma conversa possivel e convidativa.

O conceito criativo se materializa em um chamamento: “Pode chegar, opinar e
influenciar nas decisbées”, uma frase que sintetiza com precisdo o espirito da iniciativa.
Trata-se de uma mensagem que acolhe antes de informar, convidando o cidadao a
participar sem barreiras técnicas ou discursivas. A expressao popular “pode chegar”
cumpre esse papel de desmistificar o ambiente do Senado e de suas audiéncias
publicas, reforgando a ideia de que esses espagos pertencem a todos e ndo apenas
a parlamentares ou especialistas. A criatividade, nesse sentido, ndo esta no excesso
de recursos, mas na escolha cuidadosa das palavras certas para gerar identificagcéo
imediata.

Complementando o chamamento, oferecemos orientacbes objetivas sobre como
acessar o Portal e-Cidadania. Nesse ponto, a campanha avanga do engajamento
simbédlico para a agdo concreta. A comunicagédo ndo se limita a estimular o interesse,
mas mostra, de forma simples, o caminho para participar. O cidad&o percebe entao
que sua participacéo € possivel, acessivel e legitima.

Como n&o poderia deixar de ser, nossa campanha coloca cidad&os brasileiros como
protagonistas. A presenca de pessoas de diferentes regibes, idades e contextos
sociais amplia o sentimento de pertencimento, e reforga visualmente o objetivo de
diversificar o perfil dos participantes das audiéncias publicas.

Os cenarios reconheciveis e a ambientacdo cotidiana ajudam a comunicar que a
participagéo politica ndo esta restrita a Brasilia, mas pode partir de qualquer lugar do
pais. Uma escolha narrativa que transforma o cidaddo em suijeito ativo da democracia,
e ndo apenas em espectador do processo legislativo.

A identidade visual da campanha sustenta esse mesmo equilibrio. A convivéncia
harménica entre as cores institucionais do Senado e os tons vibrantes associados a
diversidade brasileira expressa, de forma simbdlica, a unido entre instituicao e
sociedade. A tipografia de apelo popular reforga essa aproximagéo, contribuindo para
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uma comunicagio menos rigida e mais humana, sem comprometer a credibilidade e
a seriedade esperadas de uma acéao institucional.

Criativamente, a campanha também se destaca ao evidenciar 0 impacto real da
participagdo popular. Ao mostrar que a manifestagéo do cidadado pode influenciar
debates, projetos de lei e politicas publicas, damos sentido concreto ao ato de
participar.

Assim, a campanha do Portal e-Cidadania mostra como a comunicagao publica pode
ser institucional sem ser distante, e didatica sem ser simplista. Ao transformar o
convite a participacdo em uma experiéncia préxima, reforgamos o papel do Senado
Federal como espaco aberto ao didlogo, contribuindo para o fortalecimento da nossa
democracia.

A partir do partido tematico estabelecido, a Estratégia de Comunicagao Publicitaria
estrutura-se em torno dos eixos “o que dizer”, “a quem dizer”, “como dizer” e “quando
dizer”, garantindo coeréncia entre mensagem, publico e canais.

O que dizer esta diretamente associado ao desafio identificado: é preciso afirmar que
a opinidao do cidaddo tem lugar no Senado e pode influenciar decisdes. A mensagem
central combina convite, orientacao e validagéo, reforgando que participar € um direito,
é simples e faz diferenca, que fica claro na defesa da ideia criativa acima. As
mensagens secundarias detalham o funcionamento das audiéncias publicas, explicam
o uso do Portal e-Cidadania e reforcam a legitimidade da participagéo popular.

A quem dizer refere-se a um publico amplo, diverso e heterogéneo, conforme ja
diagnosticado, mas gue exige uma leitura estratégica mais refinada do que a simples
nogdo de abrangéncia. A Estratégia de Comunicacdo reconhece que a participagéao
cidada nao se manifesta de forma homogénea e que diferentes perfis de cidadaos se
relacionam de maneiras distintas com o debate politico e com as instituigdes publicas.
Nesse sentido, a comunicacéo é orientada para dialogar, de maneira integrada, com
cidaddos que ja acompanham o debate legislativo e reconhecem o pape! do Senado,
com agueles que se informam de forma esporadica sobre politica € com publicos que,
embora impactados pelas decisGes legislativas, ainda ndo se percebem como
participantes legitimos desse processo. A esfratégia ndo fragmenta o discurso
institucional, mas ajusta a abordagem e o grau de aprofundamento da mensagem
conforme o nivel de familiaridade e engajamento do publico.

Para os cidaddos mais engajados, a comunicacgéo reforga a relevancia das audiéncias
publicas como espago efetivo de influéncia, destacando o papel do e-Cidadania como
ferramenta de ampliagéo da escuta. Para os publicos de engajamento intermediario,
a estratégia prioriza mensagens de orientagdo e esclarecimento, mostrando que
participar é possivel, simples e acessivel. J4 para aqueles mais distantes da politica
institucional, a comunicagao atua sobretudo na quebra da barreira simbodlica,
reforgando a ideia de pertencimento e legitimidade: o Senado também é um espago
do cidaddo comum.

Essa abordagem amplia o alcance do conceito criativo e assegura interpretacoes
positivas junto aos diferentes publicos, fortalecendo o objetivo de diversificar o perfil
dos participantes das audiéncias publicas e ampliar a pluralidade do debate legislativo.
Como dizer envolve escolhas narrativas, visuais e discursivas orientadas, de forma
direta, a conversdo do interesse em participacdo efetiva. A Esiratégia de
Comunicacdo parte do entendimento de que néo basta informar ou sensibilizar; e
necessario orientar e validar o ato de participar. Assim, o “como dizer” organiza-se em
trés funcdes complementares da mensagem: convite, orientacéo e legitimagao.

O convite é construido por meio de linguagem acessivel, proxima e acolhedora, capaz
de reduzir a distancia simbélica entre o cidadao e o Senado Federal. Nesse momento,
o conceito criativo cumpre papel central ac transformar a participagdo em um gesto -
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possivel, cotidiano e legitimo. A orientagédo se da pela apresentagao clara e objetiva
dos caminhos de participacao, explicando como funcionam as audiéncias publicas e
como utilizar o Portal e-Cidadania, sempre com foco na simplicidade e na eliminagao
de barreiras técnicas.
A legitimacéo, por sua vez, reforga o valor democratico da participagdo, evidenciando
que a manifestacédo do cidaddo é registrada, considerada e influencia o processo
legisiativo. Essa dimens&o é fundamental para superar o ceticismo e a percepgéo de
inutilidade da participacdo, comuns em contextos de distanciamento institucional.
Do ponto de vista formal, a comunicagac privilegia narrativas diretas, conteudos
visuais didaticos e recursos audiovisuais que facilitem o entendimento, sem
comprometer a sobriedade institucional. O equilibrio entre proximidade e autoridade
orienta todas as escolhas criativas, assegurando que a comunicagdo seja clara e
mobilizadora, sem perder o carater publico e institucional que caracteriza o Senado
Federal. Quando dizer estd associado ao calendario das audiéncias publicas e a
légica de acompanhamento continuo da agenda legislativa. A comunicagéo se
organiza para gerar expectativa antes das audiéncias, estimular a participagéo
durante sua realizagdo e reforgar a importancia do engajamento apés o evento,
criando um ciclo continuo de aproximacéo entre cidaddo e Senado. Mais do gue isso,
em outra dimens&o que supera o recorte do cronograma de 60 dias da campanha,
estamos falando de uma comunicagao que vai se desdobrar em conversas “o tempo
todo”.
No que se refere aos meios, instrumentos e ferramentas de divulgagéo, a Estratégia
de Comunicagdo Publicitaria adota uma abordagem integrada, diretamente alinhada
ao desafio de estimular a participagdo cidada e ampliar 0 uso dos mecanismos de
escuta institucional do Senado Federal. A definicdo dos meios parte do entendimento
de que a comunicagéo deve combinar alcance, legitimidade institucional e capacidade
de conducéo & acdo, considerando a diversidade do publico € a necessidade de
reduzir barreiras simbdlicas e praticas a participagao nas audiéncias publicas.
Nesse sentido, a estratégia contempla o uso articulado de meios de comunicagéo de
massa, meios digitais e canais proprios do Senado Federal, cada um cumprindo
fungdo especifica dentro da jornada de comunicagao. Os meios de massa — como
televisdo aberta, radio e midia exterior — sdo compreendidos como fundamentais
para conferir visibilidade nacional & iniciativa, reforgar a legitimidade institucional do
Senado e apresentar, de forma clara e convidativa, a possibilidade de participagao
cidadd nas audiéncias publicas. Esses meios cumprem papel estratégico na
construgdo de reconhecimento e confianga, especiaimente junto a publicos que néo
acompanham rotineiramente o debate legislativo.
De forma complementar, os meios digitais desempenham fungéo central na estratégia,
por sua capacidade de segmentagéo, aprofundamento da mensagem e estimulo a
interacdo. Plataformas digitais, ambientes online e formatos audiovisuais permitem
detalhar o funcionamento das audiéncias pUblicas, apresentar orientagbes praticas e
demonstrar, de maneira objetiva, como o cidadédo pode participar por meio do Portal
e-Cidadania. Nesse contexto, os meios digitais sdo compreendidos nao apenas como
canais de informacgado, mas como instrumentos de convers&o do interesse em agao.
As redes sociais institucionais do Senado Federal assumem papel estratégico como
ferramentas de dialogo continuo, acompanhamento da agenda legislativa e reforgo
dos convites a participagéo. Por meio desses canais, é possivel combinar conteudos
informativos, com foco em orientacdo e de engajamento, esclarecendo duvidas
recorrentes, reforcando chamadas para audiéncias especificas e direcionando o
cidadéo de forma direta ao Portal e-Cidadania. Esses ambientes favorecem linguagem
acessivel, formatos dindmicos e atualizagdo constante, elementos essenciais para
ampliar a participagéo ao longo do tempo. :
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Os canais proprios do Senado, como portais institucionais, plataformas digitais oficiais
e demais ambientes de comunicacao direta, completam o ecossistema de divulgacao
ao oferecer espaco qualificado para aprofundamento das informagdes, detalhamento
do passo a passo de participagdo e consolidacdo da relagéo entre instituicdo e
sociedade. Por fim, cabe destacar que a landing page proposta funciona como destino
natural da comunicagdo, garantindo coeréncia institucional e seguranga da
informagéo, além de promover a integracdc entre 0os ambientes e plataformas e,
acima, de tudo permite o acesso direto do usuario ao Portal e-Cidadania.

Como fica claro, a integracdo entre meios de massa, meios digitais e canais proprios
assegura consisténcia narrativa, amplia o alcance da mensagem e fortalece a
eficiéncia da Estratégia de Comunicagao Publicitaria. Assim, ao combinar veiculos de
ampla penetragdo com instrumentos digitais orientados a agao, a estratégia cria um
fluxo continuo que conduz ¢ cidaddo do reconhecimento a participagdo efetiva,
condigéo essencial para o cumprimento dos objetivos de comunicagéo estabelecidos.

Ideia Criativa

Pecas Exemplificadas

1. Filme institucional 30”. O filme é uma pec¢a audiovisual de alcance ampio, veiculada
em televisao e meios digitais, concebida para apresentar de forma clara e convidativa
a possibilidade de participagdo da populagdo nas Audiéncias Publicas do Senado
Federal. Sua finalidade é reduzir a distancia simbdlica entre o cidadao e a instituigdo,
demonstrando gue a participacéo é acessivel, legitima e possivel a partir de diferentes
realidades regionais e sociais. Do ponto de vista tatico, o filme atua principalmente na
fase de convite e sensibilizagdo, despertando interesse e identificagéo por meio de
depoimentos diversos. Ao integrar o uso do celular e a referéncia direta ac Portal e-
Cidadania, a pe¢a também cumpre fun¢&o de orientagéo inicial, conduzindo o publico
para a acdo concreta. Dessa forma, o filme estabelece ¢ tom da campanha e funciona
como porta de entrada para o0 engajamento cidad&o.

2. Abrigo de 6nibus. Meio de midia exterior de alta circulagdo urbana, para ampliar o
alcance da campanha em contextos cotidianos de deslocamento. Sua finalidade
estratégica é tornar o convite a participagéo visivel e préximo da rotina do cidadéo,
reforcando a ideia de que a atuacdo no Senado néo esta restrita a espacos formais
ou especializados. Do ponto de vista tatico atua na fase de convite e orientagéo, ao
associar mensagem direta, QR Code e enderego do Portal e-Cidadania, facilitando o
acesso imediato a plataforma. Ao ocupar o espago publico, a comunicagao reforga
simbolicamente o carater democratico e acessivel das Audiéncias Publicas.

3. Web Banner. Peca digital de veiculagdo em ambientes online e portais de contetdo,
concebida para atuar de forma direta na condugéo do publico a participagéo. Sua
finalidade estratégica é converter o interesse gerado pela campanha em agdo
imediata, direcionando o cidaddo ao Portal e-Cidadania. Do ponto de vista tatico, a
peca cumpre fungdo de orientagdo e conversdo, ao combinar mensagem clara,
chamada para agdo e demonstragdo pratica do uso da plataforma. Inserido em
contextos de navegacéo cotidiana, o banner reforca a acessibilidade da participacao
e reduz fricgdes no caminho entre informagédo e engajamento.

4. Landing Page. Peca digital de aprofundamento, concebida como destino principal
da campanha e ponto de convergéncia das agdes de midia e comunicagdo. Sua
finalidade estratégica é transformar interesse em participagéo efetiva, oferecendo
informagées claras sobre as Audiéncias Publicas e o funcionamento do Portal e-
Cidadania. Do ponto de vista tatico, a pega cumpre fungdes de orientagao,
esclarecimento e legitimacgdo, ao responder duvidas recorrentes e demonstrar a
relevancia da participagéo cidada. Estruturada de forma didatica e acessivel, a landing
page reduz barreiras técnicas e consolida a deciséo do cidad&o de participar.
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5. Stories. Pecgas digitais de veiculagdo em redes sociais, explorando formatos
verticais e consumo rapido em dispositivos moéveis. Sua finalidade estratégica é
manter a campanha presente no cotidiano do publico, reforgando o convite a
participagac de forma continua e dinamica. Do ponto de vista tatico, os stories atuam
nas etapas de convite, orientagao e refor¢co, ao apresentar mensagens curtas,
chamadas diretas e demonstracdes praticas do uso do Portal e-Cidadania. O formato
favorece atualizagio frequente, interacdo e direcionamento imediato para a
plataforma, ampliando o engajamento e a recorréncia da participagao.

6. Card WhatsApp. Funciona exponenciaimente em ambientes de troca direta de
mensagens, explorando um canal de uso cotidiano e alta taxa de abertura. Sua
finalidade estratégica é ampliar o alcance da campanha em redes de confianga,
reforgando o convite a participacao de forma proxima e personalizada. Do ponto de
vista tatico, a peca atua na fase de convite e converséo, ao apresentar mensagem
clara, linguagem acessivel e direcionamento direto ao Portal e-Cidadania. O formato
favorece o compartithamento espontaneo, ampliando a capilaridade da comunicagao
e estimulando a participacéo cidada.

7. Tela em circuitc de trens. Queremos estar em ambientes de grande fluxo e
permanéncia cotidiana. Sua finalidade estratégica € ampliar o alcance da campanha
em contextos urbanos de deslocamento, reforgando o convite a participacao junto a
publicos diversos e, acima de tudo, estreitar a relagéo com o publico a partir de uma
exposicdo continuada. Do ponto de vista tatico, a pega atua na fase de convite e
lembranca, utilizando mensagens diretas e repeticdo sequencial para fixar o conceito
e estimular a curiosidade. A presenca do QR Code e do enderego do Portal e-
Cidadania facilita o acesso posterior, conectando exposi¢ao e agao.

8. Post Carrossel. Estruturada em miltiplas telas sequenciais, permite
aprofundamento gradual da mensagem. Sua finalidade estratégica é explicar e
contextualizar a participagdo nas Audiéncias Pdblicas, ampliando o entendimento
sobre o Portal e-Cidadania. Do ponto de vista tatico, a pega atua nas etapas de
orientagdo e legitimacédo, combinando informagdo, exemplos de uso e chamada a
acdo. O formato favorece a permanéncia, a assimilagdo do conteudo e o
direcionamento consciente para a participagao cidada.

9. Cartaz. Produzido para fixagdo em ambientes institucionais e espacos de circulagéo
publica, vai para reforgar a presenca da campanha de forma continua. Sua finalidade
estratégica é consolidar o convite a participagdo, associando o alcance nacional do
Senado a possibilidade concreta de atuagdo do cidaddo, independentemente de
localizagéo geografica. Do ponto de vista tatico, a pega atua nas fases de convite e
orientacéo, ao combinar mensagem direta, enderego do Portal e-Cidadania e QR
Code para acesso imediato. A permanéncia visual do cartaz contribui para a fixagao
do conceito e para a lembranga recorrente da possibilidade de participagéo cidada.
10. Video Web 15”. Veiculada em ambientes online e plataformas digitais, adequada
ao consumo rapido em dispositivos méveis. Sua finalidade estratégica é reforgar o
convite & participagdo de forma direta e memoravel, conectando o Senado ao
cotidiano do cidaddo. Do ponto de vista tatico, a pega atua nas etapas de
sensibilizagéo e orientagdo, aoc demonstrar que as Audiéncias Publicas acontecem
tanto no espaco institucional quanto no celular do cidaddo, por meio do Portal e-
Cidadania. O formato curto favorece frequéncia, repetigdo e direcionamento imediato
a plataforma, estimulando a agéo.
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Pecas Nao-exemplificadas

01. Filme 15" - TV aberta/por assinatura.

Peca audiovisual de reforgo, voltada & ampliacéo de frequéncia e memorizagdo do
convite a participacdo. Atua na sensibilizagcdo e lembranga instifucional em grande
escala e na consolidacdo do convite em contexto editorial gualificado. 02. Rede BTN.
Peca de alta repeticdo em contexio de mobilidade urbana, refor¢ando o convite a
participagdo. Atua na lembranca e no estimulo imediato & curiosidade. 03.Spot de
radio 30" — Radio Senado. Pega explicativa em meio institucional, voltada ao
esclarecimento sobre audiéncias publicas e e-Cidadania. Atua na orientagao e
legitimagdo da participagdo. 04. Audio para streaming (Spotify). Peca sonora
veiculada em ambiente digital, explorando atengéo individual e segmentacgdo. Atua na
sensibilizagdo e direcionamento para a participagao. 05. Video para TV Conectada
(CTV). Veiculagdo em ambiente doméstico digital, refor¢ando o convite em contexto
de atengdo qualificada. Atua na ampliacdo de alcance e frequéncia. 06. Video para
YouTube Ads. Pega audiovisual digital voltada & ampliag&o de alcance e engajamento.
Atua na sensibilizagdo e no direcionamento ao Portal e-Cidadania. 07. Video para
TikTok Ads. Formato audiovisual curto, adequado ao consumo rapido e linguagem
contemporanea. Atua na aproximagao simbdlica e estimulo & curiosidade. 08.
Conteudo patrocinado no LinkedIn. Pega digital direcionada a publicos multiplicadores
e formadores de opinido. Atua na legitimacéo institucional e no reforgo do valor
democratico da participagdo. 09. Anlncios no X Ads. Pecas digitais inseridas no fluxo
de debate publico em tempo real. Atuam na lembranca e no convite a participagcdo em
audiéncias em pauta. 10. Posts patrocinados no Meta Ads (outros formatos).
Ampliagéo de formatos além de stories e carrossel, garantindo diversidade de contato.
Atua na sensibilizacdo e reforgo do convite. 11. Bancas digitais (Curitiba). Midia
exterior digital em pontos de alto fluxo urbano. Atua na visibilidade e na fixagao do
conceito da campanha. 12. Reldgios digitais de rua (Recife). Peca de midia exterior
integrada ao cotidiano urbano. Afua na lembranga recorrente e no convite a
participacdo. 13. Circuito Tem Bici. Midia exterior direcionada a usuarios de
mobilidade ativa. Atua na aproximag¢do simbdlica e na ampliagdo do alcance
urbano.14. Elevadores residenciais (Manaus e Goiania). Peca de midia em ambiente
de alta atengdo e baixa dispersdo. Atua na sensibilizacdo e memorizagdo da
mensagem. 15. Banners no site do Senado Federal. Pegas em canal proprio
institucional, voltadas ao publico ja interessado. Atuam na orientagdo e conducgao
direta a participago. 16. Assinaturas de e-mail institucionais. A¢éo de n&o midia com
alto potencial de recorréncia. Atua na lembranga continua e reforgo do convite
institucional. 17. Protetores de tela. Pega de comunicagao interna voltada a servidores
e visitantes. Atua na sensibilizagio e no estimulo a participagdo como multiplicadores.
18. Panfletos impressos. Material fisico de apoio a comunicagéo presencial. Atua na
orientacéo pratica e no direcionamento ao Portal e-Cidadania. 19. Veiculagéo na TV
Senado. Peca audiovisual em canal institucional proprio. Atua no aprofundamento
informativo e na legitimacéo da participagdo. 20. Conteudos orgénicos nas redes
sociais proprias. Publicagbes recomrentes em canais institucionais. Atuam na
orientagdo continua e no fortalecimento do vinculo com o cidad@o. 21. Ativacao
(distribuicio de 20 mil panfletos) junto ao publico visitante do Congresso. Agao
presencial de aproximag&o direta com a instituigo. Atua na legitimagéo simbdlica e
no estimulo imediato a participag&o.
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Estratégia de Midia e Nao Midia

Contexto e objetivo

Esta estratégia de midia e ndo midia foi meticuiosamente desenvolvida para enfrentar
os desafios identificados no briefing, com o proposito de atingir metas especificas de
comunicacgdo estabelecidas no Raciocinio Basico e na Estratégia de Comunicagéo. O
objetivo central da campanha é “aumentar a participacdo popular nas audiéncias
publicas do Senado Federal por meio do Portal e-Cidadania, fortalecendo a
legitimidade das decisdes de senadoras e senadores.” Além desse objetivo principal,
a campanha também visa trazer as informagdes sobre o portal e-Cidadania,
divulgando os canais disponiveis, aproximando a mensagem do puablico-alvo de forma
a incentivar a participacao de todos.

Entendemos que a jornada para a fixagdo da mensagem e do conceito criativo néo é
linear, assim como a jornada de compras. Portanto, é crucial abordar o tema de
maneiras diversas e através de multiplos canais para garantir que a mensagem se fixe
efetivamente. Para isso, a estratégia deve contemplar aspectos diversos da vida do
publico, incluindo seu ambiente familiar e os ambientes que frequenta. Uma
abordagem abrangente é essencial para assegurar a frequéncia e a visibilidade
necessarias para construir uma conscientizagao efetiva.

Analise dos publicos e mercados

Conforme as diretrizes do briefing desse edital, a estratégia de midia recomendada
deve ser eficaz para impactar prioritariamente todos os cidadéos e cidadas brasileiras,
acima de 16 anos. Além disso, o briefing estabelece perfis de plblicos considerados
capazes de multiplicar a mensagem. S&o eles os formadores de opini&o, lideres
comunitarios, representantes de organizacdes da sociedade civil e de movimentos
organizados, associagdes de bairro, coletivos, sindicatos e entidades de classe.

Em termos de abrangéncia geografica, os esfor¢os de comunicagéo devem cobrir todo
o territdrio nacional. Assim, a estratégia de midia aqui proposta ira priorizar meios e
canais abrangentes a todo o Brasil, agregando assim maior rentabilidade para os
recursos. Entretanto, alguns canais importantes irdo reforgar a mensagem nas 10
(dez) cidades mais populosas do Brasil, segundo o IBGE (estimativa de 2025). Essas
10 cidades concentram mais de 36 milhbes de pessoas, ou 17,13% da populacéo
nacional, conforme tabela abaixo.

Sao Padulo 11.904.961 5,60%
Rio de Janeiro 6.730.720 3,177%
Brasilia 2.996.899 1,41%
Fortaleza 2.578.483 1,21%
Salvador 2.564.204 1,21%
Belo Horizonte 2.415.872 1,14%
Manaus 2.303.732 1,08%
Curitiba 1.830.795 0,86%
Recife 1.588.376 0,75%
Goiania 1.503.256 0.71%
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De acordo com o briefing apresentado no edital, a campanha tera uma duragio de 60
dias. Durante esse periodo, os esforgos de midia seréo estrategicamente distribuidos
para maximizar a eficacia da comunica¢do. Nos primeiros 30 dias, a campanha
contara com alta cobertura e frequéncia, aproveitando ao maximo a combinagdo
estratégica de canais para garantir a maxima eficacia e a otimizagdo dos recursos
disponiveis. Nesse estagio inicial € importante gerar um impacto significativo e garantir
que a mensagem alcance o publico-alvo de forma ampla e eficiente. O primeiro més
da campanha concentra, portanto, os esfor¢gos de massa recomendados para a
estratégia. No entanto, para assegurar que a campanha mantenha sua visibilidade e
impacto, a presenga nas redes sociais e outras plataformas digitais, especificadas
nessa estratégia como formas inovadoras de comunicag¢éo, seré linear e constante, o
que vai garantir que a campanha continue a alcangar o publico-alvo com frequéncia e
consisténcia ao longo dos 60 dias.

Verba

De acordo com o briefing fornecido, o orgamento disponivel para esse exercicio
criativo € de até R$ 15.000.000,00 (quinze milhdes de reais). Esse montante cobrira
todas as etapas da campanha publicitaria, incluindo produgéo, veiculagdo e
distribuicdo. O planejamento financeiro visa otimizar a alocagao dos recursos para
alinhar a verba disponivel com os objetivos de comunicagédo da campanha. O estudo
demonstrara a melhor forma de utilizar esse orgamento para alcangar resultados
eficazes e eficientes. E importante ressaltar que, em um cenério real de campanha, a
aplicacéo de negociagbes usuais de mercado, como descontos e bonificagbes, pode
ampliar significativamente os resultados esperados, proporcionando uma maior
eficAcia na execugéo da campanha.

Habitos de consumo e selegdo dos meios de comunicagao

Considerando dados recentes do TGl Ibope, foram avaliados os indices de penetragéo
e afinidade em dois segmentos especificos. Para cobrir o publico prioritario da
estratégia, avaliou-se o consumo dos meios no publico de todas as classes sociais
maiores de 18 anos na base nacional. A analise mostrou que 0s meios de maior
penetracao nesse publico sdo a Internet (92%), Redes Sociais (84%), Midia Exterior
(83%), Videos Online (81%) e a TV aberta (70%).
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Consumo de Canais
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Considerando o publico secundario da estratégia, o estudo de penetragdo dos meios
também foi realizado considerando o publico das classes AB, acima de 25 anos
conforme indica o grafico a seguir.

Consumo de Canais
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Nesse target, percebe-se a alta afinidade das plataformas de streaming de musica e
video (118 e 127), radio (127) e TV por assinatura (160). Esse panorama evidencia
um comportamento multiplataforma, no qual a combinagdo entre alcance e
identificagdo com o conteudo possui papel fundamental na efetividade da
comunicacao.

Além da analise quanto aos hébitos de consumo e afinidade dos meios, a selecdo dos
meios também levou em consideracio atributos de abrangéncia, proximidade e
credibilidade. A TV aberta permanece como um dos meios de maior penetragdo no
Brasil, inclusive entre os perfis mais qualificados. Segundo o estudo Inside Video 2025
da Kantar Ibope Media a evolugédo do comportamento do telespectador e a integragao
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com plataformas digitais ampliaram a presenga da TV em multiplas telas, mantendo-
a como fonte confidvel de informacgéo e entretenimento. Além disso, a TV oferece som,
imagem e movimento, sendo um canal importante de impacto e fortalecimento
institucional. A TV por assinatura, ou TV Paga, possui afinidade de 160 no publico
secundario da estratégia (Formadores de opinido) e sua recomendagéo se da
especialmente pela sua capacidade de segmentacao e relevancia, especialmente em
canais de conteudo jornalistico. O radio continua sendo um meio altamente reievante,
especialmente por sua versatilidade e presenga no cotidiano das pessoas. O estudo
Inside Audio da Kantar Ibope Media de 2025 mostra que o radio segue firme entre os
meios de maior alcance, atingindo 79% das principais regiées metropolitanas e
registrando uma média diaria de 3h47 de escuta entre os ouvintes. Em capitais como
Belo Horizonte (87%), Porto Alegre (84%) e Fortaleza (81%), o indice € ainda mais
alto, reforgando a forca local que sustenta o vigor nacional do meio. O Inside Audio
2025 também mostra que entre os ouvintes de radio, 60% associam o meio a
informacdo. A midia exterior € 0 meio tradicional de maior penetracdo em nossa
audiéncia, conforme demonstrou os graficos do TGI ilustrados. Conforme painel
divulgado pelo CENP Meios em Dezembro de 2025, a midia exterior (Out of Home) &
o terceiro meio que concentra 0 maior investimento em publicidade, atras somente da
TV e da Internet. Além disso, a midia exterior impacta o publico quando este esta se
deslocando para o trabalho, estudo ou lazer, aproximando a mensagem da populagao
tornando-a parte de sua rotina diaria. Portais de noticias, redes sociais, streaming de
audio e video sdo solugbes que permitem abrangéncia nacional e segmentagéo
precisa conforme dados demograficos, interesses e comportamento do usuario.
Particularmente sobre a TV conectada (streaming de video) € relevante pontuar que
ela se apresenta como uma solugdo cada vez mais relevante. A pesquisa feita pela
Comscore, em parceria com a Pluto TV e Netflix Ads, conduzida em abril de 2025 -
“Os dados por tras do consumo de CTV no  Brasil
(https://www.comscore.com/Insights/Presentations-and-Whitepapers/2025/CTV-in-
Brazil), aponta que 64% da populagdo com acesso a Internet consome TV Conectada
e 96% fazem isso através da Smart TV. Temos aqui, portanto, explanados os meios
que serdo considerados na estratégia de midia. Todas essas solugbes combinadas
de maneira estratégica favorecem o engajamento com a campanha e a percepcao
positiva da mensagem.

Simulacgao do plano de midia

TV Aberta (planilha 1)

Para a programagéo de TV a estratégia contempla filmes de 30" e 157, o que amplia
a frequéncia e a cobertura da campanha preservando a rentabilidade dos recursos.
No langcamento da campanha a TV serd programada nos primeiros 14 dias com
abrangéncia nacional. O investimento total do meio foi distribuido entre as emissoras
de forma alinhada a participacio de audiéncia de cada uma, aproveitando melhor o
potencial do meio. Os dados s&o fornecidos pelo Kantar Ibope Media, segundo a base
nacional de Dezembro de 2025. Foram programadas as 4 principais redes de TV
Aberta do Brasil: Globo, Record, SBT e Band. De forma complementar também foram
programadas a Rede TV e TV Cultura.

Para valorizar o carater informativo da mensagem foram selecionados especiaimente
os programas jornalisticos, mas acrescentados alguns programas da linha de shows,
filmes e novelas, pois isso agrega maior cobertura & mensagem, sempre avaliando
cuidadosamente a audiéncia dos programas. O ranking de audiéncia dos programas
de TV encontra-se no Anexo 1.

Nos 14 dias serdo 35 insercdes de 15 e 30 segundos, distribuidas entre as redes de
forma que o investimento em cada uma delas esteja coerente & participagéo de
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audiéncia de cada uma. Alinhar o investimento a participagao de audiéncia é a forma
mais justa e coerente de planejar o investimento em TV aberta, pois preserva a
eficacia estratégica.

O investimento total em TV sera de R$ 8.937.345,00 e sera dividido entre as redes
conforme abaixo:

Share {%) Share por emissora Share de
Investimento L] Média Ponderada (base Investimento por
Domiciliar
100) Rede
REDE GLOBO R$ 5.130.725,00 31,46% 61,86% 57,41%
REDE RECORD R$ 1.684.330,00 9,92% 19,50% 18,85%
SBT R$ 1.300.700,00 5,61% 13,00% 14,55%
BAND TV R$ 443.000,00 1,98% 3,91% 4,96%
REDE TV R$ 246.190,00 0,57% 1,12% 2,75%
TV CULTURA R$ 132.400,00 0,31% 0,61% 1,48%
R$ 8.937.345,00 50,86% ’ 100,00% 100%

FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA - BASE REFERENCIA - Nacional- TARGET: 18+ Dezembro 2025

Para entender os resultados obtidos a partir da programacéo de TV a ferramenta MW
do Ibope realizou a simulagdo. Os resultados mostraram uma cobertura de 39% no
target prioritario da estratégia, e 2,87 de frequéncia, significando que cada individuo
sera impactado em média 2,87 vezes pela mensagem.

TV Por Assinatura (Planilha 2)

Para a estratégia de filme na TV Paga, vale lembrar que esse é o0 4° meio com maior
afinidade pelo target Ambos os Sexos, classe AB com mais de 25 anos - 160.
Selecionamos as 5 emissoras com esse foco (GloboNews, RecordNews, Jovem Pan
News, CNN Brasil e BandNews TV), garantindo assim que todos que acessam
conteGido de noticias na TV por assinatura, independente de qual viés ideolégico
segue, sejam impactados pela campanha. Assim como na TV aberta, o investimento
destinado a esse meio foi distribuido levando em conta a participa¢do de audiéncia de
cada emissora, com base no share ponderado (base 100) de cada uma delas. A
estratégia de alinhar a participagéo de investimento do meio com a participagéo de
audiéncia de cada rede de TV paga é eficaz e preserva a economicidade dos recursos.
O foco aqui é criar um ambiente direcionado para esse publico, onde a relevancia
desse ambiente e da programagdo sdo mais importantes do que altas coberturas.
Estamos comprando atengdo de um publico extremamente relevante. O investimento
total do meio é de R$ 426.702,00 esta dividido entre as 5 emissoras conforme tabela
a seguir:

EMISSORAS s“‘:‘:g;é h’éﬁﬂm su&nfgéérg:m INVESTIMENTO %
GLOBONEWS . 0,81 52,9% RS 220.650,00 | 52%
CNN BRASIL | 0,18 | 11,8% R$ 51.13500 | 12%
RECORD NEWS i 0,18 11,8% R$ 50.000,00 | 12%
BANDNEWS TV f 0,14 9,2% R$ 40.94800 |  10%
JOVEM PAN NEWS TV 0,22 14,4% R$ 63.969,00 | 15%

TOTAL

FONTE: KANTAR IBOPE MEDIA - BASE REFERENCIA - NACIONAL - TARGET: 18+ Qut 2024

Radio (planitha 3)
Para a programacéo de radio a Rede BTN (Brazilian Traffic Network), que produz
contedo de transito para 123 emissoras do Brasil, abrange 10 grandes pracas do
territorio nacional. Entre elas, 7 (sete) encontram-se no ranking das 10 cidades mais
Av. Dom Pedro I, 2954 — B: ampestre
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populosas do Brasil: Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Brasilia, Curitiba,
Salvador e Recife. Além dessas cidades, a Rede BTN também possui cobertura em 3
grandes cidades: Porto Alegre, Campinas e Florianopolis. Um estudo de cobertura
dessas emissoras mostra que 2.390.567 ouvintes sdo impactados pelo contetdo em

1.072 municipios, conforme resumido na tabela abaixo.
% DOS QUVINTES DE

REDE  REGIAQ CIDADE EMISSORAS  MUNICIPIOS COBERTOS OUVINTES PORMINUTO  UNIVERSG  RADIO (POTENCIAL
f DE COBERTURA)
BTN SUDESTE SAOQ PAULO 18 146 860.632 17.540.448 T4%
BIN  SUDESTE CAMPINAS 10 129 23,695 969.719 51%
BTN SUDESTE RIO DE JANEIRO 16 77 541.730 10.693.098 66%
BTN SUDESTE BELO HORIZONTE " 58 200.640 4.819.800 57%
BTN CENTROOESTE  BRASILIA 1 56 99.700 2.300.975 3%
BTN sUL CURITIBA 12 66 149,200 2822910 73%
BTN suL PORTO ALEGRE 13 152 230.053 3.302.793 80%
BTN SuUL FLORIANOPOLIS ] 38 31.796 1.148.437 44%
BTN NORDESTE SALVADOR 18 292 151.865 2.942.422 85%

BTN NORDESTE RECIFE B 58 95.256 3.108.195 N/D

Com textos ao vivo de 10", imediatamente colados aos boletins de trénsito, a
campanha estara presente no meio radio em um aproveitamento dindmico e relevante,
aproveitando-se da atengdo captada inicialmente com o contetido de condigbes do
trénsito em tempo real nas grandes cidades e arredores. Também concentrado no
langamento da campanha, o investimento de R$ 404.700,00 entregara um total de 300
inserctes na Rede BTN.

Internet (planilha 4)

O papel dos canais digitais através de portais de noticias sera de extrema importéancia
estratégica, especialmente para o publico multiplicador, mas também para o publico
geral, durante 30 dias. Focaremos nos seis (6) portais mais bem posicionados entre
os oito primeiros, que sdo o UOL, Globo, CNN Brasil, Estad&o, CNN Brasil, Metrépoles
e R7, conforme o ranking da Comscore Top 100 News Multiplataforma (Desktop e
Mobile) de Outubro de 2025. Entre os oito portais melhores ranqueados foi excluido
o MSN, que apesar da boa audiéncia esta majoritariamente associada ao fato de ser
pagina inicial de navegador, o que ndo garante, necessariamente, publico qualificado
ou engajamento editorial, e o Diarios Associados, ja que estamos buscando
abrangéncia nacional e sua grande forga esté concentrada majoritariamente no estado
de Minas Gerais. O investimento entre os portais foi distribuido de forma alinhada &
participagdo de audiéncia na média ponderada. Ao todo ser&o 18.250.000 impressoes
e o investimento de R$ 1.5668.418,00 esta detalhado na simulagdo e resumido na
conforme abaixo.

Quantidade de Share de investimento

Portal Investimento Visitantes Unicos Share de audiéncia

Impressoes por Veiculo
OGLOBO.COM R$ 532.368,00 1.600.000 28.262 34,02% 33.94%
R7 R$ 232,050,00 2.550.000 12.405 14,42% 14,80%
CNN R$ 228.000,00 3.800.000 12.038 14,00% 14,54%
uoL R$ 225.000,00 7.500.000 12.587 14,63% 14,35%
ESTADAO R$ 207.000,00 1.000.000 11.281 13,12% 13,20%
METROPOLES R$ 144.000,00 1.800.000 B.436 9,81% 9,18%
Total R$ 1.568.418,00 18.250.000 B6.009 4 100,00% 100%

Midia Exterior (Out Of Home): Planilha 5

As 10 (dez) cidades mais populosas do Brasil foram selecionadas para a programagéo
da midia exterior, ampliando consideravelmente a cobertura da mensagem nessas
regides. Durante 7 dias em S&o Paulo e no Rio de Janeiro sera programado o circuito
interno de trens, ativo que agrega frequéncia e amplia a volumetria de impactos da
mensagem nas duas maiores cidades do pais. Ao todo serdo 4.962 faces e 3.850.434
insercdes. Em Brasilia e Belo Horizonte a campanha ganha as ruas atraves do circuito
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Tem Bici, com 109 faces digitais localizadas em pontos de alta circulagéo de carros e
pedestres, pois s&o locais de entrega e retirada de bicicletas elétricas. As faces séo
visiveis a ciclistas, pedestres e motoristas. Em Fortaleza e Salvador os ativos
escolhidos foram os abrigos digitais de 6nibus, onde a campanha estara presente em
175 faces localizadas em paradas de Onibus dessas cidades. Em Curitiba seréo 21
bancas digitais em pontos de alta circulagdo e com alto impacto, e em Recife seréo
40 relégios digitais espalhados pela capital pernambucana. Finalmente, Manaus e
Goiadnia serdo impactadas com a campanha em 314 elevadores residenciais,
atingindo moradores e visitantes na chegada e na saida das residéncias. Ao todo,
considerando as 10 cidades, serdo 4.994.556 insercdes fortalecendo o alcance da
mensagem localmente em ativos que agregam cobertura e imprimem frequéncia para
0 conceito criativo.

Formas inovadoras de comunicagéo: Planilha 6

A estratégia de midia digital foi cuidadosamente planejada para alcancgar os diferentes
publicos de forma eficaz, maximizando o impacto da campanha e estendendo a
mensagem para todo o Brasil durante os 60 dias de campanha. O Brasil possui cerca
132 milhdes de usuarios conectados nas redes, segundo o Comscore
(hitps://www.comscore.com/por/Insights/Apresentacoes-e-documentos/2024/Um-
olhar-em-Social-media-Insights-2023-x-2024). Ainda segundo a mesma fonte, quando
analisamos a meétrica de alcance, as plataformas com melhores indicadores sé&o
YouTube, Facebook, Instagram e Tik Tok, as quais serdo contempladas na estratégia
com objetivos de visualizacdo e alcance. Essas plataformas trazem grande
rentabilidade para o investimento e estardo presentes com estratégia de segmentagao
demogréfica e contextual, aproveitando o comportamento de busca do usuario. A
campanha em Meta Ads sera configurada para os 2 perfis de publico e objetivos de
visualizagédo de video e alcance de stories e postagens carrossel. O Youtube também
tera duas frentes de atuagdo, sendo uma para cada perfil de publico com objetivo de
agregar visualizagdes ao filme da campanha. O TikTok sera programado também com
objetivo de visualizacbes com segmentagdes distintas para as duas audiéncias. O
LinkedIn, plataforma voltada 100% para carreira € negécio possui mais de 7 milhdes
de usuarios no Brasil, segundo a mesma fonte, e sera programado com contetdo
patrocinado, durante fodo o periodo da campanha para o publico secundario da
campanha (multiplicador). O X Ads complementa a exposicdo nas redes para esse
target. Sabendo que a campanha ja foi programada na TV aberta no radio e importante
que o video e audio da campanha sejam levados as plataformas de streaming,
combinando de forma sinérgica os recursos on e off e agregando alcance para a
mensagem. O Spotify, plataforma de streaming de musica com mais de 29 milhdes de
usuarios ira trazer mais de 1.200.000 escutas completas do spot de 30" em 60 dias.
Através de inteligéncia programatica o filme seré4 programado na TV conectada
estimando mais de 1.400.000 visualizagbes no pericdo. Em concluséo, nossa
estratégia digital é abrangente e multifacetada, buscando néo apenas alcangar, mas
também engajar de forma eficaz todos os publicos relevantes. Combinando os
formatos de video, stories, audio, conteldos impulsionados e postagens carrossel,
garantiremos que a mensagem da campanha seja recebida no momento certo e de
maneira impactante, multiplicando a frequéncia de exposi¢éo da mensagem de forma
exponencial. Ao longo dos 60 dias da campanha foram estimadas mais de 143 milhGes
de impactos em plataformas digitais e um investimento de R$ 2.490.000,00, dividido
entre as plataformas conforme abaixo.

Av. Dom Pedro i1l, 2554 — Bairro Campestrs
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Canal Qu.antida:i ede Investimento Valores .
insergoes Percentuais

Meta Ads 121.764.706 R$ 900.000,00 36,14%
YouTube 6.000.000 R$ 360.000,00 14,46%
TikTok 1.607.143 R$ 450.000,00 18,07%
TV Conectada 1.428.571 : R$ 300.000,00 12,05%
Spotify 1.285.714 I RS 180.000,00 7.23%
Xads 10.791.367 R$ 150.000.00 6.02%
LinkedlIn 1.078.981 'R$ 150.000,00 6,02%

Total Veiculagao 143.956.483 2.490.000,00

Conforme explanado, para extrair o potencial maximo dessas solu¢bes, a estratégia
revé investimentos separados por publico, conforme abaixo.

Pihblico Investimento Valores Percentuais

Primario: Scciedade em Geral RS 1.510.000,00 60,6%

Secundério: Formadores de opinido, lideres
comunitarios, representantes de organizagdes da
sociedade civil @ de movimentos organizades, | R$ 980.000,00 39,4%
associagbes de bairro, coletivos, sindicatos e entidade|
de classe. '

Total Veiculagao 2.490.000,00

Nao-midia e recursos proprios (planilha 7)

A estratégia de ndo midia e utilizagio dos recursos proprios € de vital importancia
nesse exercicio, pois ela que ird ampliar a exposigdo da campanha sem comprometer
a rentabilidade e economicidade dos recursos disponiveis. Por isso, essa estrateégia
integra de forma inteligente e pensada os recursos proprios de comunicagéo do
Senado Federal com a estratégia de canais de midia recomendada, potencializando
a cobertura da mensagem e a capacidade de retengéo do congceito criativo. As redes
sociais proprietarias desempenhardo um papel fundamental na disseminagéo das
boas praticas, com a veiculagido de carrosséis, videos e posts informativos que
informam e incentivam o publico a participar das audiéncias publicas através do portal
e-Cidadania. Adicionalmente, utilizaremos o site para a aplicagdo de banners nas
principais paginas visitadas. Sabendo que o acesso ao site se da pela busca de mais
informagdes, banners direcionarao & Landing Page da campanha todos os usuarios
que desejem saber mais. Essa estratégia garantira que a campanha mantenha
visibilidade durante a navegagéo dos usuarios, reforgando as mensagens-chave em
momentos estratégicos. Compreendendo a necessidade de divulgagéo da campanha
para toda a equipe interna do Senado Federal, os colaboradores da gestdo terdo
protetores de tela e assinaturas de e-mail com o tema da campanha, e serao
incentivados a compartilhar a mensagem tornando-os influenciadores da mesma.
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Adicionalmente, é importante aproveitar o fluxo de visitantes no Palacio do Congresso
Nacional para a fixagdo de 500 cartazes e distribuigdo de 20.000 panfletos para o
publico. Essa estratégia aproveita o momento de atengéo dos visitantes para informa-
los que podem participar ativamente das decisbes da Casa. Receber essa informagao
no momento da visita faz total diferenca pois torna a mensagem muito mais relevante.
A Radio Senado, transmitida via site, aplicativo e em frequéncias FM diversas em
varias cidades do Brasil, serd um importante canal de disseminagdo da mensagem
veiculando um spot de 30” de duragao. Finalmente, a TV Senado, primeira emissora
de TV legislativa do Brasil, veiculara o filme de 30" da campanha. Esses canais
impactam uma audiéncia altamente qualificada e interessada nas pautas do Senado,
e serdo aproveitados de forma inteligente e estratégica durante a campanha.

Conclusdo (Tabelas 1 e 2)

Essa abordagem integrada utilizara uma combinagéo de plataformas digitais e fisicas
para maximizar o alcance e a eficacia da campanha, promovendo uma
conscientizacdo mais ampla e impactante sobre a importancia da participagdo publica
nas decisbes do Senado Federal. A Tabela 1 (em anexo) ilustra em detalhes a
distribuigdo dos recursos em midia, que totalizam R$ 12.207.891,67, montante que
sera dividido entre os meios conforme grafico abaixo. A distribuigdo é coerente ao
consumo dos meios pelo publico, sendo a TV aberta e a Internet os meios que
receberdo a maior fatia de investimento.

Internet
RS 1.568.418,00
13%

Midia Exterior
RS 870.726,67
7%

RédiO ]
RS 404.700,00 A
3% \

TV por Assinatura
RS 426.702,00
4%

TV Aberta
RS 8.937.345,00
73%

A Tabela 2 (em anexo) traz os custos necessarios de produgio para a execugao da
campanha, que é de R$ 2.778.495,00, incluindo as formas inovadoras de
comunicacdo. No total serdo necessarios R$ 14.986.386,67 para a execugdo
completa da campanha, valores divididos conforme abaixo.
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Resumo Geral de Investimento

Total Midia R$ 12.207.891,67 81%
Total Producgéo R$ 2.778.495,00 19%
Total Campanha R$ 14.986.386,67 100.00%

Dessa forma concluimos esse topico com a convicgdo de termos realizado a melhor
combinagdo dos canais de midia e ndo midia, programados em uma estratégia
consistente e altamente eficaz. Os meios selecionados possuem aderéncia ao
publico-alvo e & ideia criativa recomendada, e a combinagio proposta consegue
extrair o melhor de cada um deles, agregando cobertura, frequéncia e relevancia para
a mensagem e preservando a rentabilidade no uso dos recursos disponiveis.

W
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TABELA 2 - CUSTOS DE PRODUGAC

Televiado TV Aberta o TV por Assinatura Nadonal Filma 30° com reduclo para 15° 30°, mxt, com reducdo para 15 e adaptagdo para web 1 R$ 159 000,00 RS 159 000,00 5T7%
Telewado TV Aberta ¢ TV por Assinatura Nacional Filme 30° envio digital (E] R$ 255,00 R$ 331500 0.92%
Telewisdo TV Aberta o TV por Assinatura Nacional Filme 15° envio digital (] R$ 255,00 RS 153000 0.06%
Rado BTN Rede 10 mercados Texto 20 vivo 10° 1 R$ 0.00 RS$ 0,00 0,00%
Mk Extenior Transpone l Sdo Paulo Circuito intemo de rem complen 12802720, 10° 1 R$ 0,00 R$0.00 0.00%
Miciia Exerior Transpons [ Rio de Janeir Circuiio inlemo de Yem completn 1280x720, 107 1 R$0.00 R$ 0,00 0,00%
Mictia Extenor Rus Braslia Circuio Tem Bid 3201448, 10° 1 R$ 0,00 R$0,00 0,00%
Micia Exterior Rus Foraleza Circuio Abrigos de Onibus. 960x1344, 10" 1 R$ 0,00 R$ 0,00 0.00%
Mia Exenor Rua Satvador Circuito Abrigos de Onibus 1080 x 1920, 10° 1 RS 0,00 R$ 0,00 0,00%
Miia Extmrior Rus Balo Horizonia Circuito Tem Bid 1080 x 1920, 10° 1 R$ 0,00 R$0.00 0,00%
Muia Extenor Egificios Manaus Edificios Residenciais 800 x 600, 10" 1 R$ 000 R$0,00 0,00%
Micia Extenor Rua Curitba Bancas Digitais 960 x 576, 10" 1 R$ 0,00 R$ 0,00 0.00%
Midia Exterior Rua Recife Reldgios 1080 x 1920, 10° 1 RS 0,00 R$ 0,00 0,00%
Mdia Extenor Edifidos Goidnia Edificos Residenciais 800 x 600, 10" 1 R$ 0,00 R$ 0,00 0.00%
inemet Porais naconais Nacional Banner Deskiop T28px x 90 px 1 R$ 0,00 R$ 0,00 0.00%
nmmet Portais nacionais Nacional Banner Mobile 300px x 250px 1 R$ 0,00 RS$0.00 0.00%
Formas inovadoras de Comunicacio Mota Ads Naconal Video impulsionamento 1 R$200.000,00 RS 200 000.00 720%
Formas inovadoras de Comunicacio Meta Ads Nacional Story Impulsionamenio 1 R$200.000,00 R$ 200.000,00 7.20%
Formas inovedoras de Comunicagio Meta Ads Naclonal Carrossel Impulsionamento 1 R$200 000.00 R$ 200.000.00 720%
Formas inovadoras de Comunicagdo YouTube Nacional Video Impulsionamento 1 R$180.000,00 RS 180.000.00 8.48%
Formas Inovadoras de Comunicacdo Tiktok Ads Nacional Video Impulsionamento 1 R$250.000,00 R$ 250 000.00 9.00%
Formas inovadoras de Comunicagdo TV Conectada Nacional Video 30° Impulsionamento 1 R$300.000,00 RS 300.000,00 10.80%
Formas inovadoras de Comunicado Spotty Nacional Spot 30"+ banner companheiro Impulsionamento 1 R$180.000.00 RS 180.000.00 6.48%
Formas inovadoras de Comunicagdo Meta Ads Naclonal Video Impulsionamento 1 R$100 000,00 RS 100 000.00 380%
Formas inovadoras de Comunicacho Mota Ads Nacional Story Impulsionamenio 1 R$100.000,00 R$ 100.000.00 260%
Formas inovadoras de Comunicagdo Meta Ads Nacional Carossel Impulsionamento 1 R$100000,00 RS 100.000.00 260%
Formas inovadoras de Comunicacao YouTube Naclonal Video Impulsionamento 1 R$180.000,00 RS 180.000.00 6.48%
Formas inovadoras de Comunicacio Tiktok Ads Nacional Video Impulsionamento 1 R$200.000,00 R$ 200.000.00 720%
Formas inovadoras de Comunicagho X Ads Nacional Conteido Patrodinado Impulsionamento 1 R$150.000,00 RS 150.000,00 540%
Formas inovadoras de Comunicagio Unkedin Nadional Conteddo Patrocinado Impulsionamento 1 R$150.000.00 R$ 150 000,00 540%
Recursos Proprios/Nbo Midla Intranet Nadional Publicagho Fotos e texto 1 R$0,00 R$0,00
Recursos PrpriosNao Midia Porfil ofcial Senado Federal Nacional Posagens r‘.g:?.l:m 12 R$0,00 RS 0,00
Recursos Proprios/Nao Midis Porfl ohcial Senado Federal Nacional Videos 150307 12 R$8.000,00 RS 96 000.00
Recursos Proprios/Nbo Midla Perti oficial Senado Federal Nacional Swries 1080 x 1920 12 R$0,00 R$0,00
Recursos Proprios/Nbo Midia TV Senado Filme 30° 1 R$0,00 R$ 0,00
Recursos ProprosNio Midia Radio Senado Spot30” 1 R$0,00 R$0,00
Recursos Proprios/Nao Midia Sie 970 x 250, 300 x 250, 728 x 90, peso maximo 150mb ) R$ 0,00 R$ 0,00
Recursos Proprios/Nao Midia Sim 1920 x 1080px, 30°, mpd 1 R$ 0,00 R$ 0,00
Recursos Propnos/Nio Midia Colaboradores Assinatura de e-mail 1 R$ 0,00 RS 0,00
Recursos ProprosNao Midia Colsboradores Proletor de Tela 1 R$0.00 R$ 0,00
Recursos ProprosNao Midia Cartaz LX) 500 RS 1.30 R$ 650,00
Recursos PropriosNio Midia Fiyer 10x15 20000 R$ 080 R$ 18000.00
Recursos ProprosNio Midia Hotsitg Programagao e dominio 1 RS 12.000,00 RS 12.000,00
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PLANILHA 1 - TV Aberta
0

D 0 Q U Q Q ario
GLO ' TV Globo NET a e
JORNAL NACIONAL JN 20:30 30" 1 1_|R$ 1.025.800,00 1.025.800,00
NOVELA Il NV 21:20 30 1 1_|RS 1.003.000,00 1.003.000,00
NOVELA Il NV 19:40 30 = 1 1_|RS$ 593.600.00 593.600,00
ENCONTRO EN 10:35 15" 1 1 10 1 4 _|R$ 68.050,00 272.200,00
JORNAL HOJE JN 13:25 15" 1 1_|RS$ 212.625.00 212.625.00
BOM DIA BRASIL JN 08:30 15" 1 1 1 3 |R$ 75.100.00 225.300.00
ENCONTRO AU 09:30 30" 1 11 1 3 [R$ 124.500,00 373.500,00
CALDEIRAO AU 16:15 30" 1 1 2 R3$ 247.000,00 494.000,00
TEMPERATURA MAXIMA FlI 12:30 15" 1 1_|RS 140.700,00 140.700.00
VIVER SERTANEJO EN 10:05 15" 1 1 R$ 85.700,00 85.700,00
FANTASTICO JN 20:30 30" 1 1| RS 704.300.00 704.300.00
TV Globo NET T e e e e e Ee e R R s R F F O T L [ e e e ~ 5.130.725,00
RECORD : TV RECORD NET /i 0au g U | oAt o e o e b v - 1. 10 i s~ =+ o oo - i s g AR,
FALA BRASIL JN 08h30 15" 1 1 106.600,00 106.600,00
HOJEEMDIA AU 09h35 15" 1 1 2 97.400,00 194.800,00
CIDADE ALERTA JN 16h30 15 1 1 2 139.165.00 278.330.00
FALA BRASIL - Edicio Sabado AU | 07h35 15" 1 1 2 94.650,00 189.300,00
JORNAL DA RECORD JN 19h55 30" 1 1 915.300,00 915.300,00
TV RECORD NET o o ghig-, O 20N BN IO 1 ] IR 0 I 10 0= S5 00 01 8 3 1.684.330,00
SBT TV SBT NET IR il ’ " A i ¢ R e
PRIMEIRO IMPACTO JN 09h30 15" 1 1 81.400,00 81.400.00
PROGRAMA DO RATINHO AU | 22n30 30" 1 1 460.300,00 460.300,00
PROGRAMA SILVIO SANTOS AU 19h00 30" 1 1 759.000,00 759.000,00
TV SBT NET . FRTIE sShin il P P g O fh0F (R QE. OE DF J0E DE DFE S SR LE L6 1.300.700.00
BAND TV BAND TVNET . it ikt ’ : 2 (i nra,
MELHOR DA TARDE AU 14h30 15" 1 1 2 118.800.00 237.600,00
BRASIL URGENTE DO 16h00 30" 1 1 205.400,00 205.400,00
BANDTVNET - Foter S S S0 P S o 0 I B0 O T S U o T R o RS B T ok PR CERAT R T an3000,00
REDE TV REDE TV NAGIONAL SSaiu R | o o iy e oo, £ ok Vs, ‘ BT R R | R SR PN e
[REDE TV NEWS JN_ [ 19m55 | 30" 1 1 246.190,00 246.190,00
REDE TV NACIONAL mhy — Wi : 0 1205 08 0E 0 00 0: 0 0 0 D:NO)E1 )i S e RS 246.120,00
TV CULTURA TV CULTURA NACIONAL ‘ T T — - IR [ e
[JORNALDA CULTURA JN I 21h00 l 30" 1 1 132.400,00 132.400,00
TV CULTURA NACIONAL 0 1 0¢ 0: 0 0i 0 0: 0: 0: 0f Di O: O] 1 AN b 1 13240000

B3723451007
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e B = el [l e e

| CLoBONEwS | oA a0 - 1200 | e | Jaf2f2]2]2 0 [ 014 210 wnsn [ns  saee|ng 0os| 12115, 122133
[ GLOBONEwS 1 Lo [noo o Jroexw | |2[2]2]1]2 13 60.m] R 134.000,00 0 310 0.14 1.0 mary [as ws]ns 0.9] sno 0108

a3 RS 120 650,00 LIS .73 350 2101932450 100).589,00
[ omema 1 AT [em- 2@ Trsew [ T T o T T T T T T1 7w s1so] s 13050 ] 0.0 021 [ 00 | Mo [R5 043 w5 00| sant [
[ owess ] WACONAL [ro-orm Trmexw | | | (11 1T 1 1 [Es]ix]io] 2 umm]-s 337w | 0.07 014 00) 008 | Smoom [R5 1omes|ns 1.00 B 347

s 513,00 1190% 0,38 0.13 9119330 | @3868.10
[ mmomwew I naCONAL | ) [reew | | [ [ ['T T T T T T 11 IIIjmm:ln 000,00 0q7 007 00 001 | 166668487 [ RS 2064 | RS 19 1w 17174

] 50,0000 11.72% 0,07 0,03 .0 (IR
[ ewoamry | NaconaL [roax Trew T T T T T T T T T T T T Im un_m]us PRy 0.00 on o o | yesnoo [ wse]|ns I s
[ BAsOTws TV I NACONAL [ro-om [re [ | | | 1] T 1T 1T T T T T 17T v Tw VLaTL® | RS wanm| 0.04 0,04 om 0@ | vueom | RS 1ewes|Rs [ wa e

< s 4094800 veon X0 o0 v [ even
[ ooormmemn | NACIONAL s 2w [roesr T T T 10100 ] T T 1 LT T T > 3625.00 RS wasm]| [ 0.7 0.0 009 | wsoom [RS 107 [ RS 0.1) Tt 31521
[ mormemn | WACONAL [io-ow Troe [ [ 12 1T 1T T 1T T 11 [%m[u 00 X0 0.0 o8 | 7eawom s 13arv| s 1| e a3

s " 9900 149 043 0,13 117331.10 | #3.888,10
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PLANILHA 3 - RADIO

Velculo Valor Tabela nn Total :‘::::""““’

Sao Paulo | Integrados a Boletins de Transito | 3 E(lo ao vivo 10‘ RS 2.590,00 R$77.700.00
7RD de J;w;: ‘ ' ‘E{Nif [ o ;lmlm;sjﬂgb:s d:mj;lo \ Texto ao vivo 107 . RS I’éﬁﬁ)ﬂi ) | o T ) 3 VaiiT i ; f 73773 3 3 30 [ R$58.800,00
Campinas ) ) é:l'; i B 7Inlegrados a Bolelns de Transito : Texto ao-v'wo \O; ) RS 850 00 |3 | 3 3 E 3 k) ) 3 _3 -_3 3 3 30 | R$25.500,00

Belo Horzonte ETN ) Integrados a Boletins de Trénsno N Texto a; vivo 107 Rs 1.480,00 3 \ 3 3 3 3 | 3 3 3 3 3 30 R$44.400,00
7Curiha I __sr"»i___" P -—I;g_r;dos a Boletins de Transito Texto ao vivo IO‘ - Rs |.060.0th7 a 3 ‘ 3 ‘7 4; : 3 3 T 3 | 3 73” 3 ‘ 3 30 R$31.800,00
Fr’ar‘rorAhgre 3 Ai;m_ = Imegrad;;a;o;(m de Tr;na- | Texto a; vivo 107 ”7‘}15_;.220,00 73 7‘ 3 i 37 5 I J T 3 ‘ 3 37 GA | 3 ) 7730 il e R$36.600,00
Fb:nnq:;i; i ‘ 7 787; o B Integrados a Boletins de Transito 7 Texto ao vivo 10° T R?BQO.Db 737 J v :\ 3 3 i 3 3 3 3 3 30 R$26.700.00
Brasia ‘ BTN ) Tle;d(;saBolelns deTransite Texto ao vivo 10° RS 1310,00 NERERERE BEEEREERERE 30 R$39.300,00
Salvador [ BTN Integrados a Boletins de Transno - | Tgxfp ao vwo 10 RS 980,00 3 |3 73 3 3 3 3 3 3 3 30 | R$29.400.00

K Recife : !;fN YRS P In|egr;do:;ab;s de Transito Texto ao vivo 10' 7‘ X FEM 50,00 3 3 3 3 3 3 3 3 E! |3 30 B R$34.500.00

YOTALDE 72l S VALDR TOTAL

VEICULO OBJETIVO | |FORMATO DlpiNSjé i : 7 : [ eouprat eResstes {Com R net)
OGLOBO.COM batos Hoglobo globo com/ Alcance Brasil HOME E INTERNAS BANNER, DESKTOP E MOBILE 728 X 90/300 X 250 30 dias cPM 1.600.000 R$ 33273 RS 532.368,00
R? httos fwwew £7 gom/ Alcance Brasil HOME E INTERNAS BANNER, DESKTOP E MOBILE 728X 90/300 X 250 30dias cPM 2.550.000 R$ 91,00 RS 23205000
CNN bitps #fwaw ennbraul com brf Alcance Brasil HOME E INTERNAS BANNER, DESKTOP E MOBILE 728 X 90/300 X 250 30 dias cPM 3.800.000 RS 60,00 R$ 228.000.00

NET

woL httpe fwww uol com bef Alcance Brasil HOME E INTERNAS BANNER, DESKTOP E MOBILE 728 X 90/300 X 250 30 dias cPM 7.500.000 R$ 30,00 R$ 225.000,00
ESTADAO hregt fuvew extadan com bef Alcance Brasil HOME E INTERNAS BANNER, DESKTOP E MOBILE 728 X 90/300 X 250 30 dias CPM 1.000.000 R$ 207,00 RS 207.000.00
METROPOLES httos Jwww metropoles com/ Alcance Brasil HOME E INTERNAS BANNER. DESKTOP E MOBILE 728 X 90/300 X 250 30 dias CPM 1.800.000 R$ 80,00 R$ 144.000,00
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PLANILHA 6 - FORM. I"IUVADOMS DE COMUNICAGAO

Objetivo m
Meta Ads Visualzacho de Video Video ABCOE 18+ cPv 1176471 ~
Meta Ads Acance Story Nacional ABCDE 18+ cPM Impressio 60das 40,000,000 R$200 00000 23
Mets Ads Acance Carrossel Nacional ABCDE 18+ oM Impressio 60 das 40000 000 R$200 000,00 (LY
YouTube Veuaizacio de Video Video Nacional ABCDE 18+ Sociedade em geral cPv Vauakzagio 60 das 2.000.000 R$180 000,00 ™
Tidok Ads Viuaizaglo de Video Videa Nacional ABCDE 18+ cPv VBuakzaglo 60 dis. 892857 R$250.000,00 0%
TV Conectads Vauakzaclo de Video Video 30° Nacional ABCOE 18+ ey Vouakiagio R (¥ 60 dus 1420571 R$300 000,00 2%
Spotity Acance S$pot 30° + banner companhero Nacloral ABCDE 18¢ CPE Escuas R 014 €0 cis 1288714 R$180 000,00 ™
Matp A48 Vauakzagdo de Video Video Nacional AB 25+ cPv Veuakiacdo RS 017 60 dixs ssans R$100 000,00 "
Mets Ads Acance Story Neclonal i CPM Impressia RS 500 60disa 20000 000 R$100 000,00 “~
Meta Ads Acance Carrossel Nacional AB 25+ cPM Impressdo RS 5,00 60dma. 20,000 000 R$100.000,00 o
YouTube Vauaizaglo de Video Video Nacional AB25¢ cPv Veuakzaclo R$ 008 60 ca 3000 000 R$180 000,00 ™
asoci i Bes de barro, coletivoy, dec!
Tiktok Ads Veuaizacio de Video Videa Nacional AB 25+ 2% Veualzaglo RS 028 €0 cias 714288 R3200 000,00 (33
X Ads Acance Contaudo Patrocinado Nacional AB 25¢ P RS 1390 60 das. 10791 367 R$150 000,00 6%
Conteido Pavocinada Nacional AB 25+ cPM R
X SN Sse e
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Nao Midia:

Nao Midia:
Nao Midia:
Nao Midia:
Nao Midia:
Nao Midla:
Nao Midia:
Nao Midia:
Nao Midia:
Nao Midia:

Nao Midia

Recursos Proprios
Recursos Proprios
Recursos Proprios
Recursos Proprios
Recursos Proprios
Recursos Proprios
Recursos Proprios
Recursos Proprios
Recursos Proprios

Recursos Proprios

: Recursos Préprios
Nao Midia:

Recursos Proprios

PLANILHA 7 - NAO MIDIA - RECURSOS PROPRIOS

Site

Intranat

Redes Sodials Proprietarias:

Instagram, WhatsApp, Facebook,

LinkedIn, TikTok, Kwal, YouTube
e X.

TV Senado
Rédio Senado
Palacio do Congresso Nacional
Palacio do Congresso Nacional
Colaboradores
Colaboradores

Banner Home
Filme 30°
Publicagdo
Postagens
Videos
Slories
Filme 30°
Spot 30°
Cantaz A3
Flyer 10 x 15
Assinatura de E-mail

Protetor de Tela

60dlas |
" Godms | 1
_ sodes ] 3
R o0 des 12
B, 00des o] 12
(B eoces ] 12
[ toaws ]
| 6odias | 1
[ eoows ] 500
[ eodas | 20000
~ 60dls | 1
[ 6e0dias ‘ 1
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